节假日顾客消费习惯总结
   每到节假日，消费的习惯往往会变成一种情绪的渲染，这跟中国人的从众心理有关，现在是购物血拼的年代，当身处争抢打折商品的情况下，往往会受到情绪传染。

　　由于情绪传染是种集体行为，个体很难控制自己的情绪不受群体影响，从而导致消费的加大，在这个时候，不做好生意，就浪费了大好的机会。

　　例如八月底在正是服装淡季转旺季的时候，这个时候做促销做甩卖，效果是很好的，而且人流量也大。

　　很多人在换季的时候，都习惯性的在降价促销潮中购物，有的因为七夕，有的因为快开学了，买了给自己的孩子，自己的父母，自己的老婆什么的，所以这个时候还是有舍得花钱的。

　　一般情况下，人的金钱观念往往会伴随着节假日的到来而减轻，尤其是女性，在这个时候买东西，呈现传统的血拼状态，我的朋友今天早上就约这个那个买东西，嘴上说的最多的就是七夕节打折，我之前和一个做心里咨询的朋友聊过天，她说这样现象性的购物时节，是心理状态导致大脑兴奋点改变而引起的，是一种普遍的现象，所以很多商家都会抓住这种现象，趁着换季的时候，赚上一大笔。

　　做生意要从淡季里面看到商机，这个时候的推销事半功倍，从心理角度上来说，其实人人都有购物欲，这与人天生的占有欲密不可分，平时，这种购物欲可能并不明显，但是在特殊情况下，就会被激发，节假日是中国人最大的触发点，当然现在比较有名的一天是光棍节，去年网店350亿的销量，多么的夸张。(超一TOP店长)
