商品陈列技巧

陈列的定义  

    商品陈列即商品展示；目的是通过有效展示，提高顾客对商品的认识、记忆及信赖程度，从而诱导顾客作出购买决定和行动；  

陈列基本要求1  

前提：充足合理存货和整洁环境  

显而易见的原则  

陈列的黄金位置(视觉30度范围)  

满陈列原则  

显示商品的整齐及丰富性,  

有效利用卖场陈列空间,  

缩短库存时间,加快周转(数据)  

随手可取的原则  

看得见够得着,刺激购买  

安全的原则  

陈列基本要求2  

先进先出--------保持品质  

垂直陈列--------方便挑选，平衡销售  

关联陈列  

陈列的基本方法与技巧  

1、    同品类商品按货架最小单位（一节层板）进行纵向陈列（不足一层层板的则进行横向陈列）  

2、    同品类商品陈列时同层板陈列同规格的商品，同品类同品牌不同规格的商品上下对应陈列(上下对应陈列时应注意口味、用途、和颜色的协调和搭配)  

3、    同层同品类商品陈列时应遵循左高右低  

4、    商品陈列时要遵循整齐前行的原则，前面一排的商品卖出后要将后面的商品前移，以使商品的前排陈列始终丰满整齐。  

5、    商品的中文标识正面朝外，如果商品采取竖式陈列时，商品品名文字的底部统一朝向同一方向。  

6、    商品陈列要做到先进先出，生产日期早的商品放在货架的外面，生产日期后的商品放在货架的里面，以避免商品过期。  

7、    不同品类的商品相邻陈列时应做到关联性陈列，两个不品类的商品之间的陈列界限在上下两层层板之间应上下整齐划一，避免相互交叉。  

8、    商品在陈列时应考虑到充分利用店内货架的有效空间和顾客取拿商品的方便，商品顶端与上层层板保持适当的距离，不允许透过商品看到货架的背网。  

9、    标价签应与放置于商品的下部且与商品的左侧对齐。  

10、陈列商品时，每个商品间的距离为不以拿下商品而带倒其他商品为原则，不允许商品间的距离大于可视距离。  

11、陈列商品时，每一个商品应正面陈列，不允许侧面陈列或遮挡陈列。  

12、商品陈列时，应遵循上小下大、上轻下重；易碎商品陈列于货架的中下部。  

13、商品在店内存放或陈列时，严禁将商品直接放置在地面上，必须放置在堆脚上进行陈列。  

对各种促销商品应在本品类的陈列里陈列在最好的陈列位、将正常的排面拉大，部分促销商品应做端头或堆位陈列。  

14、商品进行堆头陈列，按如下规范进行：  

    玻璃瓶装啤酒、胶瓶装饮料、的堆箱高度为3个瓶高；罐装饮料的堆箱高度为7个罐高。其它商品的陈列高度最低不得低于0.8米，最高不得超过1.1米。  

    一个堆头上只允许陈列一个单品（同品牌的商品最多陈列2个单品）  

15、端架陈列要求  

    端架陈列应遵循一般商品陈列原则，保持整齐丰满，  

    品项应尽量少而精(加大排面)  

    突出主题(选择能带动销售、利润商品）  

    陈列辅助工具齐备 

