耐克陈列知识：
一：模特基础陈列知识讲解
所有模特穿着货品尺码要合身（男子L/XL，女子M/L），鞋子男子43以上，女子37.5以上。
所有模特穿着货品要有足够库存且人性化穿着，搭配合理
KOP道具：
1.  假如模特没有胳膊,在袖子里面填充,使它们显示出形状,

2.  半身模特一定要穿裤子
3. Sport Culture产品可以利用两个半身模特重复穿着展示;运动产品除女子健身产品其他产品只能利用一个模特穿着展示
4. 橱窗/入口处模特应穿活动主打款式
二：陈列细节基础陈列知识讲解
正挂下摆不应该接触层板

单挂通的正面第一个SKU不能陈列下装

陈列范围不能超过货架面积

所有出样鞋子必须内置鞋撑

所有出样包类必须拉好拉链

所有出样鞋子必须系好鞋带

所有出样吊牌不能外露
所有的帽子都应该使用填充物以保持形状
三：服装板墙基础陈列知识讲解
1.   陈列区展示能突显此项运动特点的当季主打产品;
2.   同一块板墙产品颜色不超过3种;

3.   应用相关运动装备和鞋子搭配服装陈列, 注意装备和鞋子的占比不超过30%;

4.   保持板墙空间完全使用;

5.   展示与服装相对应的科技信息牌;

正挂:
·   陈列区正挂使用短正挂杆，容量区正挂使用长正挂杆；

·   模特高度与背板平行，且模特出样服装必须陈列在同块板墙的容量区；

·   正挂为外套时，第一件必须套穿；

·   每个SKU出样为一套号（4件）;
·   产品从前到后的顺序为XS-XXL；

·   吊牌不得外露；

侧挂:
·   陈列与陈列区属于同类故事的款式；

·   2单元侧挂杆出样数量为3SKU/5SKU(根据产品)；

·   每个SKU出样一套号4—5件；

·   根据客流走向，确定产品排列顺序为XS-XXL；

·   吊牌不得外露;
叠装：
·   陈列与陈列区属于同类故事的款式；

·   每个SKU出样3件；

·   产品从上到下的顺序为XS-XXL；

·   吊牌不得外露；

·   使用折衣板，确保叠装大小统一；

鞋子：
·   陈列与陈列区属于同类故事的款式；

·   每个SKU出样左脚，尺寸为男9，女7；

·   所有出样鞋子内要有鞋撑；

·   确保所有出样鞋子鞋带系法正确；

装备：
·   陈列与陈列区属于同类故事的款式；

·   所有包类产品使用专业气囊，确保填充饱满；

·   确保所有吊牌不得外露，拉上所有拉链；
四：单挂通陈列讲解
同一个单挂通上陈列同一个系列的完整产品，或单一陈列推荐商品；
上下装搭配比例平衡，方便顾客选购

侧挂:
·   陈列在第一件的服装可以套穿；

·   单品陈列时， 不能单一陈列下装
鞋子或包:
·  在底座上陈列与服装相关的鞋子或包，

· 并与服装保持一定距离；
五：鞋墙基础陈列知识讲解
陈列区:
·   使用陈列区来突显不同种类；

·   使用同一故事，同一科技的sku
·   保持展示的简洁（比如，所有的鞋托都是水平鞋托，或都是倾斜鞋托）；
冲击区:
·   展示单一科技的主打系列，或是与主题活动相关的主打系列；

·   使用鞋展示架变换鞋类陈列的高度，从而营造视觉冲击；

·   产品信息介绍应当与鞋槽内展示的故事保持一致
·   如果鞋墙上有SC的产品，则鞋墙的整个冲击区还是只用来陈列一类市场活动的当季产品，并在余下的空间内摆放宣传产品科技的印刷品
容量区：
·   同块板墙保持与种类标牌一致；

·   容量区需按照科技分类；

·   全部使用平鞋托；
1. 展示左脚的鞋，这样能够确保侧向展示鞋时，NIKE的SWOOSH单钩能正面面向顾客。

2. 对于所有用于展示的鞋子的鞋带系法保持一致

3. 用交叉法来系鞋带，确保鞋带从最前排的两个鞋带孔从外向内穿入，并在鞋舌的下方穿过并系紧

4. 当鞋带使用交叉方法来系时，确保使用统一的交叉的式样，并且确保鞋带保持平整而不出现扭转的现象
5. 鞋带的松紧程度要以方便顾客试穿为准
6. 鞋舌应该位于鞋子的中间位置
7. 使用下列尺码的鞋来作突出展示：

男式：      US  size 9

女式：      US  size 7
六：装备基础陈列知识讲解
包袋：
按照款式和配色方案来对包袋进行分组陈列；
在使用挂杆来陈列包袋时，应始终确保最前面的第一个包袋进行了很好的填充，同时把没有填充的同一款包袋摆放在同一挂杆上的靠后位置；
1. 按照款式和配色方案来对包袋进行分组陈列
2. 使用耐克专用充气袋来填充包袋，不要过度填充包袋

3. 拉上所有的拉链

4. 抽短所有的背带和条带，并把标签向内褶去进行隐藏。对于双肩背包，在书包的背面（陈列中不可见的那一面）把两根最大的背带系在一起，从而确保在展示时背带不会露出来影响其展示效果
袜类：

1. 按照性别将袜类进行分区，然后再按照袜类的产品功能，尺寸和配色再一次细分

2. 每个挂杆只陈列一个SKU的袜子

3. 短袜钩陈列6双袜子

球类：

1.  先按照球的系列进行分组陈列（比如足球，篮球）

2.  再按照球的故事分组陈列（比如JORDAN, LEBRON)
3.  最后按照球的种类分组（内场，外场）
4.  所有的球都应该适当的充气以便于专业的顾客试用

5.  耐克的标志必须朝前而充气阀门冲后
健美产品\头带\护腕的陈列：
1.  绝不要在单个袜钩上陈列不同的款式和色彩
2.  不同款式在同一排混和陈列时不能使用不同的长度袜钩

3.  可以和相关的系列产品一起搭配 陈列

4.  要创造清晰简单的陈列效果
帽子：
1.  在陈列之前所有的硬纸板吊牌都需要摘掉。

2.  所有的帽子都应该使用填充物以保持形状。

3.  帽子可与相同系列的服装搭配陈列,也可与其它装备搭配陈列
七：灯光，店铺外观，设备及衣架使用基础陈列讲解
1. DVD光盘要正常播放当季光盘

2. 射灯要交叉照射在产品上，不要直射
3. 裤装，网球裙要使用M型夹法，NSW产品可展开展示；健身背心使用童装衣架展示；男女服装上衣外套不要混用衣架
