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零售就是做细节的东西，而品类管理就是其中最精细的东西，很多企业做品类管理的时候都走了不少的弯路，现在都还在弯路中前行。

下面就跟微小辫儿一起，就中小超市的大类商品做一下管理分析：

粮油、牛奶类
重视价格竞争力，树立门店的整体价格形象。

民生商品的主力就是那几个老品牌，顾客通常情况下不会轻易改变自己长期养成的消费习惯，所以即便是小店5、6组的货架，照样可以和大店20组货架相抗衡。由于顾客对这些商品的价格及其敏感。因此价格竞争力的保证，是这类商品品类管理的核心。
休闲、酒水类
重视商品的淘汰更换，满足顾客多样化的胃口。

小店的货架少、单品少，而顾客选择又是非常的个性化，再好吃的东西也是久吃必厌，

 因此小店在休闲食品和饮料酒品的选择面上就显得捉襟见肘。所以小店要想保持自己对中青年和青少年顾客群体的不流失，必须要不停地进行引进和淘汰工作，使我们的商品始终充满活力。
日化、纸品类
重视商品的规格、适用群体的管理。

不同的顾客群体对商品日化类商品的包装规格需要有着相当大的差异，洗发水750ml/400ml/200ml与男士/女士；大包洗衣粉（液）/小包洗衣粉（液）；单块装皂类/组合装皂类；卷纸的单双卷/整提与有芯/无芯；卫生巾的少女/成人……

由于周边的人群会经常发生变化，所以日化、纸品类的品类管理也要相应调整。
百货类
重视商品的品项管理。

百货的品相管理对于小店的要求就是：无论给你10组、5组还是3组，你都要配置出品相齐全的商品出来，满足顾客的应急需求。

如果顾客是提前就计划好要采购百货用品，那么他到小型超市来购买的几率很小，所以顾客多是应急需求，这种情况下我们只需要有这个东西就行了，选择一个该品项中最大众化的单品即可。（龙商网零售研究中心）

