陈列设计学概论
首先，我们要搞明白一件事情，超市里的货品陈列是分为两个种类：基本陈列和特殊陈列。基本陈列就是各个商品按照不同的种类放在不同区域不一样的货架上。比如：你要买可乐，那就去食品区饮料货架上，那里会有各种可乐，嗯，这个大家都知道，我们就不详细说了。

至于特殊陈列，就是货品都被摆放在显眼的货堆和端头上。就好比大家在用手机看图片时，把需要看清楚的部分放大是一样的道理。过年的时候，超市会在保健品货架的端头，将各种礼盒装的保健品陈列出来，这就是特殊陈列设计。

有人会问，货堆大家都晓得，那什么是端头呢?专业解答是：所谓端头，就是货架的两头。超市陈列设计就是根据需要设计货品的陈列以及装饰。现在，搞明白了概念，我们就来说说超市的货品陈列设计。

那些“超市阿姨”的创意设计
网络上经常会有一些奇葩的超市照片出现，比如穿着凉席、锅碗瓢盆、卫生纸的模特。咳咳，弱弱地说一句，其实还有一些更奇葩，比如用商品堆成的坦克、女式内衣制作的花朵、柚子皮泳装什么的，在这里就不详细说了，总之，这些让网友们惊呼：超市阿姨好牛!超市阿姨的创造力和动手能力简直“丧心病狂”。
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“超市阿姨”顿时火了。卫生纸做成的婚纱、牙膏盒堆成的雪人、拖鞋拼成的鱼，这些作为货品促销时用来吸引眼球的创意，都是属于商品特殊陈列创意。
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其实，受到网友们盛赞的“超市阿姨”不是一个人在战斗，他们是一群人。这些充满逆天创意的作品，大多是某个商品处于促销期或者顺应季节时的特殊陈列设计，都是出自超市陈列与企划人员之手，他们就是被小伙伴们亲切称为“超市阿姨”的人。
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你这么干，你家里人知道吗?
“超市阿姨”们往往会提前一两个月开始设计新一期的货品陈列主题。从严格的设计学角度来说，陈列主题设计就是针对一年不同的季节、节气以及节假日进行有计划的主题设计。当然，有时超市会推出属于各大超市自己的购物主题，例如红酒节、巧克力节之类。
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在2013年秋天，在微信朋友圈里有几张照片被疯转，照片里是一家落满梧桐落叶的超市，在原本光滑干净的地面上，在货架之间都是一片金黄，还有顾客穿行其间。这些飘进了超市的梧桐树叶，让小伙伴们再一次惊呼：“超市阿姨，你这么干，你家里人知道吗?”
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落叶进超市，正是针对一年中的秋季所采取的一种创意设计。

货品陈列设计的终极目标
无论是网上各种让网友觉得奇葩的陈列创意，还是各种“超市阿姨”的大胆设计布置，这些在超市中越来越盛行，也证明了超市对于陈列设计的重视。

归根结缔，超市的货品陈列设计终极目标是达成主题商品的售卖。简单地说就是，为了销售更多的货品，就要将货品摆放在显眼的位置，或者是陈列得吸引顾客们的眼球。

典型案例就是“摇钱树”，虽然喜欢与不喜欢的人分成了两个极端，但是超市那天的销售额却出乎意料的好。“超市阿姨”说：“那天是周日，一般周日的销售额都会低于周六，但是那一天不但高出普通周日，更是比周六还要高。”

这也归结于这次“超市阿姨”们大胆的设计，使得大家出于好奇纷纷前往超市，体验一把在超市踩落叶的神奇感受。这个案例明确地告诉我们，如今超市的货品陈列设计对销售额占有举足轻重的地位。特别是，在主题下展开的创意陈列设计，在某种程度上能刺激客流到店以及销售额。

小编胡说：在“超市阿姨”各种欢乐的陈列装饰设计之下，超市陈列设计学并不是那么高深的一门设计学；相反，这门学科更贴近生活，在实际陈列设计中也更容易出现更多让小伙伴惊呼逆天的神作出现！（来源：龙商网零售研究中心）
