大门不仅防盗挡风，它更是各商家的“脸面”。逛街时被我们推过的门不计其数，但是为什么有些门能前后推，有些却有指定开启方向?还有酒店漂亮而烦人的自动旋转门为何全球通用?别纠结，其实，它们从来不只是一扇门。

        为什么有的商场大门选择设在手扶梯对面，有的商场你却要逛个大半天?
        大门是否正对着手扶梯，可以判断一家商场采用的是传统型还是现代型的商场设计模式。

        很多新建的商场在进门处是看不见自动扶梯的，它们有时甚至背对大门。如果想去二层，你沿途将经过从正门到扶梯处的各个店铺，这增加了你在这些店铺消费的几率。上海极杨设计事务所设计师茅梁说，早年商场大门设计有个普遍原则—扶梯要面向主要人流来往的地方，所以运输人流的电梯总被放在了一进门就能看到的位置，但那些传统型的商场现在正为此而烦恼。

        “比如上海正大广场的自动扶梯就在一进门的位置，这方便了消费者，但对商家来说，却可能降低了消费几率。但现在改变扶梯的位置会有难度，只能用大面积的广告柱和广告板来引导客流。”目前上海不少商场二层和三层的自动扶梯也存在这样的问题。

        由于客人很容易找到上去的手扶梯，导致顾客不会深入二层西侧消费。不过，据说正大广场已经请来专家解决此类问题，而其他商场目前的解决方案是，在二层举行一些特卖会，用以吸引人流。

        肯德基和麦当劳的门为什么只能向一个方向开?
        想要从这两家店里出来，只能向店里的方向拉门打开，不能向外推。实际上，在起源之地美国，肯德基、麦当劳对大街上的店铺门开的方向有明确的规定：只能向店里的方向拉，而不能向外推。这样的规范是防止店里的人突然推门而撞伤路人，同时也可以保证整个街区店面的整洁。

        上海御禾建筑合伙人上官民说，这样设计确实合理—其实单方向推拉的门要比可随意推拉的门寿命长一倍。现在还出现了一个“新品种”的门—“肯德基门”，采用了与肯德基大门类似的工艺，它是一种美式标准铝合金门，一般使用寿命在5年以上，多用于客流较大的商业场所，如商店、餐厅、写字楼等。这些门的样子都差不多：粗犷的金属包边、厚重的玻璃、1/2处一条粗粗的金属条，门把手附近清晰的“推”、“拉”提示。

        为什么有些电梯门从中间向两边开，商场的电梯门却多向一个方向开?
        回忆一下等电梯的经历，客梯通常都是向两面打开，而各类货梯和医院里的电梯通常会选择向一侧收缩。上海朗观装饰设计工程有限公司首席设计师曹谦解释说：“这么做可以最大程度节省空间，商场预留造货梯的空间有限，但运输货物对电梯的空间和出入大门的要求却比较高。医院里因为要经常推一整张床进去，也需要最大化电梯空间。”

        假设一个4米宽的地方，左右双向开门方式，只能设计出最宽2米的电梯(剩下2米要留出来藏两扇各1米宽的门，所以只有一半的面积可以做电梯舱)，如果设计成单向收缩的，门宽可以达到2.5米以上，(两扇门重合后，只需要在墙体里留出一扇门的宽度来收纳即可)。虽然这样的门难看了点，不过那些买了衣柜、抬着冰箱的人，更希望遇到一扇这样的门。

        那些商家们深信的门的八卦之说是真的吗?
        各种跟商业有关的门总有些神秘八卦，比如汇丰银行放在大门前的两个铜狮子史提芬和施迪被认为能守护股市。甚至1997年汇丰银行发行的20元港币上都印着施迪的头像，这几乎可以认定是“守护界”最有面子的传闻了。

        其实，设计师们考虑的是另一些事。比如大门开在丁字路口的交叉处，正面对着主干道的方位，虽然是两路交汇，设计师在确定门的位置时却一定会避开。因为这个地方通常是红绿灯和斑马线设置地方，人流被分散到了各个方向，如果大门选择开在这里，好比选择了一块河中的三角洲，刚好是个空白。

        再者，人们到这里都在聚精会神过马路，即便看到你的店面很吸引人，大概也不愿意等几个红绿灯特意进去。门开向这里，两条马路的气流在这里形成对流，地形会制造一个风口，一来店里温度会变低，二来容易汇集灰尘。“所以除非你是邮局或者银行，不然大门放在这里的店必定客流稀少，生意冷清。”曹谦说。

        进入酒店时旁边已有两个侧门了，为什么中间还要装一个被分成四份的圆形旋转门，多不方便呀?

        “为了节约能源消耗。”上海山村富弘室内设计工程有限公司总监周家永说。作为一个被开启频率非常高的机关，门会让整个大厅很容易与外面的空气相连通，用来保持温度所需要的电费成本自然不菲。旋转门可以让每次开启的面积都控制在最小的范围内，是一整扇门都打开的三分之一，“而且自动旋转门还能让你感觉到是一种蛮高级的服务。”

        这也是酒店作为舶来品的标志之一，圆形的旋转门最早进入上海并开始流行是在1960年代，当时著名的酒店和商厦如和平饭店、第一百货商店都安装了旋转门。不过这个设计并不适合人流量大的场所，在商场中很快被其他门取代了。但是高级酒店依然保留了这个设计，即便是一些酒店和办公楼合用的场所也为了显示高级感而使用这种门。“至于旋转门的起源，是为了与高档酒店都会建造圆形雨台做景观上的配合而设计的。”曹谦说。

        H&M、优衣库造不起大门?
        这个问题的答案当然是否定的，不过这些快时尚品牌只要是设在商场内部的店铺，十有八九是没有门的—它们想连推门这件麻烦事儿都替你省了。不仅如此，有时候你会在逛这些店的过程中突然发现通往下面一层的楼梯，或者另外一个出口正好让你少走很多弯路。H&M上海龙之梦店甚至直接把通往楼下的手扶梯藏在店铺正中间。

        “大众快消品牌都有类似的选址风格。”曹谦说。人们更容易选择不需要推拉或没有阻隔的商店，商家特意选择兼备交通功能的楼梯或者通道处，不设门是要最大程度网罗所有过客，哪怕是路过打酱油的。因为这些店几乎涵盖了从童装到成人装，女装到男装所有人类对服装的需求，它们适合所有过路人来逛逛。

        逛街时，这扇门永远向外推
        任何公共场所消防通道的门除了很沉重，还有个铁定的规律就是要向外推才能打开。这和金店向里拉门是为了聚财这样八卦的原因可不是一个概念—防火门应该是一扇向疏散方向开启的平开门。上官民认为，这是因为推门所需要的时间比拉门少，“一扇规范的消防门还得具备自动关闭的功能。

        所以我们推开的消防门一定会‘吝啬的’赶紧合上。”在尺寸方面也有我们不知道的细节，曹谦说，防火门宽度通常在1米或1.2米以上，这取决于通道楼梯的宽度是多少，它们应该保持对应一致的关系。如果有人在开门时遇到了阻碍，向外推的门能避免人群在门口形成积压，消防员也方便从通道内打开大门疏散人群。（来源：中外管理）

