便利店各个品类基本通用陈列
目前网络上关于陈列的基本都是大卖场的，基本不适用于便利店，即使有，也是N年前的了。基于这个原因，简单说一下按大中小品类的基本陈列。
按大品类来讲，分为生鲜，食品，百货，服务。按摆放位置的权重从高到低，一般来说服务大于食品，食品大于百货，百货大于生鲜。
四大区域一般是划成四大块区域，互相之间的产品基本区分开。主要是食品和百货分开，不能混合摆放。
正常货架禁止任何厂家做的陈列。因为厂家做的陈列严重影响我们对品类进行陈列，而且影响美观，破坏了商品陈列的整体布局。
通用陈列原则是按品类纵向陈列，同一品牌的产品适当的打散，归类到相关的品类。部分商品可以横向陈列，部分类别的商品可以按品牌陈列。黄金位置摆放高利润产品，大品牌商品，高单价商品，新品等。最便宜商品基本都放在最下层。
同品牌不同口味的商品不要太多，一般最多6种口味。同样的商品，最多3种规格的商品。同品类同规格同价格的商品禁止采购，否则会造成店内商品互相竞争的情况，注意区分价格带。
生鲜是最难处理的一个区域。主要指的是果蔬冷鲜肉，一般摆放到正对大门的最里面。有些情况，生鲜权重高于百货，比如在副通道中岛位置，这样的店面积一般比较大。
生鲜区域规划好后，食品区中的调味品的区域基本就定了，离生鲜区域最近的地方，一般放在靠墙货架上。因为靠墙货架比较高，如果一排货架能全部摆满调味品的话最好，顾客买完蔬菜，经过调味品通道，可以一次买齐所有所需调味品，直达收银台。
生鲜中又细分为水果蔬菜，冷冻冷藏，散装食品和自制食品。
果蔬类一般摆放在专用货架上，单面双面都可以。
冷冻冷藏主要包括冷鲜肉，冰淇淋，饺子汤圆面点丸子。这些一般都是放到冷藏柜，冷冻柜，风幕柜里面的。其中冷鲜肉柜子一般就放到店铺最里面，和蔬菜水果放一起。冰淇淋柜一般放到里门口比较近的位置，挨着饮料柜。饺子汤圆等一般放到生鲜区，挨着冷鲜肉柜，或者挨着冰淇淋柜也可以。
散装食品一般也放到挨着生鲜的区域，因为称重方便。散装中的散粮一定放到生鲜区域，挨着袋装粮食。散装中的休闲食品可以放到靠近收银台区域零食区，挨着袋装零食。散装零食尽量使用专用货架陈列，放到小的塑料筐里，能很好的提高货架利用率。
自制食品一般放到服务区，主要是收银台台面上，主要包括是各种各样的机器，也可以放到收银台后面。常见的如关东煮，烤肠，包子，盒饭，各种自制饮料等。
食品又分为烟酒饮料，小食品，粮油调味三大块。
烟酒饮料中的香烟一般放到收银台烟酒柜下面，或者收银台下面，或者收银台上面的柜子里。
精品白酒，红酒和洋酒等高端酒一般放到收银台附近的酒柜里面。简装白酒上货架，小瓶装放最上面，最大瓶放最下面，中间摆最常见的规格。便宜的红酒一般放到一般货架酒区的最上面。啤酒中玻璃瓶装的摆放在最下面。剩下的货架有两种摆法，第一种，倒数第二层摆放6连包的，其他的摆放单罐的啤酒。第二种，单罐的纵向陈列，6连包的纵向陈列。其他鸡尾酒和小类别酒按口味纵向陈列。
饮料又分为功能饮料，乳饮料，茶饮料，果汁饮料，碳酸饮料和饮用水6大块。这个顺序就是从外到里的顺序，就是说，把饮用水这个小类别放到最里面。
最上面一层摆放小瓶装的饮料，最下面一层放最大瓶的饮料。超大瓶装的特别是水，不要采购，浪费货架空间。
小食品中又分为饼干点心，膨化食品，坚果蜜饯，糖果巧克力，方便食品，冲调保健，特产进口。
其中饼干点心和膨化食品一般面对面货架摆放，最便宜的一元商品摆放在最下层。膨化食品摆放位置好点儿，面积大些。膨化食品中薯片摆放靠前，其次是虾条等膨化食品，然后是米果类。饼干和面包可以摆放到一组货架上。冲调保健挨着点心面包类摆放。保健品一般店铺不需要，医院门口的店可以采购一些。
坚果蜜饯主要包括豆干，蜜饯，坚果，肉类。一般简称为挂件类零食。一定要使用挂钩陈列，否则直接放货架上不美观，顾客不好找，销售也不理想。这个品类的商品一般销售都不错，建议采购100种以上的商品。
糖果类的小包装类商品一般放到收银台，或者收银台对面的端架上面。袋装糖果可以放到挂件区域。巧克力也可以放到收银台对面的货架上，果冻一般也放到靠近收银台附近的正常货架上面。
方便食品主要包括方便面，方便粉丝，方便米线等。属于半个调味品，不要放在好位置，放到食品区最差的位置，挨着调味品。同时把火腿肠挨着方便食品摆放。方便面可以单包装，桶装，五连包纵向陈列。火腿肠可以袋装放到上面几层，单支装放到下面。也可以袋装和单支装分别纵向陈列。
特产进口类要分别摆放在专区。如清真食品单独设置区域摆放，进口食品单独设置区域摆放。位置一定要明显，做为特色区域。
粮油调味又分为调味品和粮油杂粮。
调味品中又分为调味汁，调味酱，调味料，酱菜，原糖，罐头。
粮油杂粮又分为袋装大米，面粉，油，挂面。
百货中分为三大类，洗化用品和家用百货。
洗化用品包含日常用纸，个人洗护和家用清洁。
日常用纸包含家用制品，女性护理，纸尿裤类。纸尿裤类可以不用采购，一般这些东西顾客都去母婴店采购或者网购。如果卖婴幼纸尿裤和成人纸尿裤，就放到纸品类最下面一层。其中提纸可以统一放到货架最顶端。女性护理主要包括卫生巾和护垫。一般销量很好，放到纸品区最好的位置，品种一定要齐全，品牌可以多一些，但高中低端产品要合理规划品种和数量。
个人洗护包含洗发用品，洗浴用品，护肤用品，口腔护理，护理用品。此类商品很多店东考虑到防盗问题，一般放到收银台能看到的位置。建议放到靠墙货架上面。
家用清洁包含衣物清洁，厨房清洁，卫浴清洁，家居清洁，室内清新。此类商品放到洗化区域最差的位置就行，一般放到最洗化区最里面。
家用百货比较杂，没有做太细分。主要包括日用杂货，文体玩具，五金电料，小针织。
家用百货记得只做常规品，有很多产品是没必要采购的。因为家用百货最杂，各种形状的产品都有，很难摆放的美观。所以，有些产品砍掉。只要顾客80%以上的商品都在你店里买，你没有的产品就让他去其他店内买就是了。不影响顾客的粘性。
家用百货中的日用杂货一般可以卖的商品有一次性杯子，垃圾袋，保鲜袋，百洁布，水杯，折叠伞，筷子等。
服务类包括增值服务和公益服务。
增值类的服务很多，上千种都可以提供，主要包括充值业务，车票机票，日常缴费，便民服务。如果增值服务做的好的话，可以进一步提升顾客粘性，提升店铺利润。
公益服务其实就是免费服务。如免费开水，免费wifi等。
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