如何开发超市卖场死角并让其有价值
对于很多中小超市来讲，超市卖场内总有几个角落很少有顾客光顾，造成了空间浪费。其实，良好的空间管理和品类管理是解决商场内死角的一个好方案。
1、超市布局合理设计：
根据品类优先的原则进行卖场结构和陈列设计，而非设计完成后再确定商品品类，这是个不错的主意，这样可以最大程度站在顾客的角度考虑商品的陈列。再比如，尽可能将墙角设计成弧形，货架也做同样的设计，使 卖场 货架和品类之间的过渡更自然;合理处理柱子也有相当的技巧，因为柱子是卖场死角形成的重要原因之一。将柱子埋入货架或进行包柱处理，或围绕柱子陈列量身度做的商品或货架，在视觉上淡化柱子造成的空间隔断。
2、超市管理者与设计规划对接：
对于多数零售企业来讲，设计部门和营运部门在职责上是完全分开的。设计部门通常从建筑物的结构特点和节省费用的特点出发进行设计，这无疑是对的。而营运部门是站在顾客的角度来考虑问题，顾客才是门店存在的基础。所以在设计图的初稿完成之后，设计部门应该征求营运部门的意见，从营运的角度看看是否整体的动线设计、陈列布局等方面能否最大限度地减少死角的存在。这可以减少卖场开业之后，因设计不合理而再次大兴土木。
3、通透超市卖场死角：
顾客在 卖场 购物，约20%的所购商品属于冲动性购买。所以增加顾客对商品的可视性，对提高销售有直接的帮助。所以让顾客更容易地看到死角处陈列的商品是一项重要工作。增加通透性的方法，可以是在货架的选择上采取前低后高或全部采用矮货架的方法，提高通透性，让顾客从较远的地方就看到角落最深处的商品。也可以在死角的前方采用地堆、堆头或陈列网篮的方式，这种陈列工具高度较低，增加了视觉上和空间上的通透性，而且这种陈列工具易于移动，可以留出足够宽的通道，让顾客直达死角。
4、陈列顾客必选商品：
可以将每个品类中顾客的必选商品陈死在死角处，比如米面油等民生用品，宠物用品或家居清洁用品等。这些目的性很强的商品是顾客必先商品，即使处于偏僻角落，也不会影响顾客对此类商品的选择。
5、布置成专柜或休息区：
越来越多的供应商希望在门店陈列自己的形象专柜、带了品牌标识的货架以提升品牌的曝光率，而这些专柜、货架一般制作精美，很是吸引眼球，替换死角的原有货架也是吸引顾客的不错方法。将较偏的位置设置为休息区或者卖书的区域，放几张凳子，方便顾客休息，同时也增加了死角处的人气。
其实，解决超市卖场死角的方案有很多，只要从顾客需求的角度出发,让顾客真正感到超市卖场的任何一个角落都能买到喜欢的商品，设计都是别出心裁。那么超市卖场死角问题将迎刃而解。
