顶呱呱的圣诞创意营销活动提前报 不看悔三年
众所周知，如今的实体零售已被电商倒逼着进入“拼体验、拼创意”的新时期，而在这一竞争过程中，营销企划无疑起着举足轻重的作用。在传统的营销形式开始面临审美疲劳的时候，怎样策划出更有创意的活动？如何吸引消费者的眼球？企划部的同学们有没有想破脑袋还是不得要领？没关系，小编将不定期推出比较出彩的门店营销策划案例给大家分享学习，也欢迎大家留言探讨。以下为部分圣诞主题创意活动文案。
这个圣诞节，送你一场雪!
活动时间：12月24日-12月25日
活动内容：如果，在XX这个地方，在家门口看到一场雪，该是多么浪漫的事……这个圣诞节，XX百货就送你一场雪!平安夜和圣诞节当天，不限时段，正大门口人工降雪，定制一场属于自己的浪漫!赶快来和飞舞的雪花来一次美丽邂逅吧!现场拍照分享到朋友圈，截图回传还有机会获得惊喜圣诞礼物一份哟!
千人众筹 1元抢Iphone6s
期间关注官方微信，点击底部导航栏“抢Iphone6s”，转发朋友圈并进入微信小店支付一元，即可参与 “一元抢Iphone6s”活动。
Iphone6s一个(16G)，活动参与人数超过5000个订单后的第二天正式开奖。
每个订单一次只需支付1元，支付次数不限，订单越多，中奖率越大。
为保证公平公正公开，订单超过5000后最近的下一期3D福彩的开奖结果做为幸运号码，若商户单号后三位与3D福彩的开奖结果一致，则拥有该商户单号的粉丝直接获得该商品。
如果没有订单号与3D福彩开奖号一致，取订单号最为临近的一位粉丝。例如：3D福彩开奖号为567，但是没有出现订单尾号是567的粉丝，则取订单号后三位减567的绝对值最小的一位，如出现绝对值相同的情况，则以下单时间优先为发放原则。
烟盒召集 10个烟盒=1瓶口香糖
期间关注官方微信，点击底部导航栏“我的益达”抢购烟盒召集令名额，即可以10个烟盒兑换一瓶口香糖，数量有限，先兑先得。
兑换须知：兑换前必须出示微信召集令方可兑换，烟盒必须为硬盒，外观完整，不限品牌，每人限兑5瓶。
圣诞疯狂抢衣大比拼!
活动时间：12月17日---12月24日(晚)
自17日起凡购物满128元以上的顾客，凭购物小票于总服务台记录，并可以参加24日圣诞平安夜的“抢衣大比拼”活动!
报名时间为12月17日----12月24日下午17：00点整
24日晚18：00发号前200名顾客凭小票参与活动，晚19：30分正式开始。
操作细则：
1、在卖场指定位置(如特卖场、转角)布置，用挡板与其他区域隔离开。
2、所抢商品由商家赞助，并于规定位置注明商品价格(商品价格为标价签价格)及品牌。(价格、品牌要隐蔽，或不注明价格及品牌，完全由顾客寻找。)
3、活动现场所陈列商品必须丰满，除赞助商品外用其他特卖商品填充。
4、一次可放10名顾客入场，给予参加顾客号码牌，号码牌上有需要顾客收集衣服的价格及品牌。顾客在规定时间内(一分钟，或门店自定时间)找到与号码牌相对应的服饰。寻找正确的顾客可直接拿走服饰，没有拿正确的顾客则可5折(门店自定)拿走所选服饰。
注意事项：
1、现场次序非常重要，防损人员安排合理，被隔离开的活动现场除出入口外无其他进出方式。(防止混乱及浑水摸鱼)。
2、除防损外人员分配如下：计时人员1人(负责计时，时间到后负责指挥防损将顾客从活动区域带出)、核定商品价值人员1人(负责确定商品价值，防止顾客浑水摸鱼，擅自更改商品标价签等)，主持1人(负责发号施令，带动现场氛围)
“打劫”圣诞礼物
活动时间：12月18日-12月28日
活动内容：无狂欢，不圣诞!一起来XX百货“打劫”圣诞礼物吧!“打劫”有三招：
第一招：在卖场内见到“圣诞老人”，即可上前“打劫”糖果，记得拍照发朋友圈哦!
第二招：在百货区消费满588元或超市消费满88元即可砸金蛋，圣诞大礼等你拿!
第三招：金卡会员凭本人会员卡到店，即可免费领取进口猕猴桃一盒(6粒装)!
小天使DIY圣诞袜子
1、2014年12月21日，将12岁以下，报名参赛的小朋友分成若干组，组织他们在画桌前坐好，发给每人一套油画笔，限时三十分钟让他们自己动手在空白的圣诞袜子天马行空的作画。
2、画好后袜子由工作人员贴上与作者相对应的编号，然后悬挂在中厅供顾客欣赏和投票，25日，超市将根据顾客的投票结果评出：
一等奖1名、二等奖2名;三等奖3名和优秀奖若干。奖项设置：
一等奖的奖品是圣诞老人玩偶一个(49元);
二等奖是圣诞节糖果一盒(39元);
三等奖是圣诞节糖果一袋(29元);
优秀奖是平安果一个(5元)。
所有参赛的小朋友均可得到超市赠送的一对天使翅膀。
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