10年来，我国连锁超市完成商品销售额从1400多亿元增长到6400多亿元，表现出旺盛的生命力，成为我国零售业发展的一大亮点，为繁荣城乡市场，扩大内需，促进消费，保持经济社会平稳较快发展作出贡献。
“连锁超市与老百姓的生活息息相关。10年来从数量、规模、结构等方面都发生了巨大变化，取得了长足进步，表现出旺盛的生命力。”我国连锁经营协会副秘书长杨青松对记者说，连锁超市被称为现代化、体系化的“流通革命”，主要采取统一配送、统一供货、开架售货，顾客自选的经营和销售方式，是适应大量消费、大量销售、大量流通的新型零售流通手段。
据介绍，我国连锁超市10年间门店数增长5倍多，营业面积增长3.5倍，近4000万平方米；从业人数增长2.3倍，达94万多人；商品销售额增长近4倍，目前规模近6500亿元。10年中，连锁超市商品销售额大部分年份保持两位数增长，部分年份增幅超过30%；门店数增幅比较明显，部分年份超过40%；营业面积大部分年份保持两位数增长。在结构上，经过10年发展，除了大卖场等大型连锁超市仍然占比较大，其他的生鲜超市、精品超市、社区超市等都是内资连锁店占据绝对的市场份额。
伴随着连锁超市的不断创新发展，我国城乡居民的消费也更加便利、多元。连锁超市的发展，见证了10年来我国城乡搞活流通、扩大消费所取得的成就。
向社区延伸
10年来，为满足城乡居民消费需求，内资连锁超市不断创新，百花齐放、亮点纷呈，大大拓展了社区消费空间。
在不少城市的社区，可以看见一个个社区便利店。这些社区店铺，为百姓提供着便捷的服务。晚上10点多，楼下便利连锁店里仍然灯火通明，购物的顾客络绎不绝。对于社区中小型超市来说：“每天晚上8点到12点是营业的高峰期，大超市关门后，社区店客流量就明显增加。”别看这些便利店只有不到50平方米的营业面积，货物种类却繁多，冷藏食品、烟酒饮料、百货等10大类日常生活必需品都能找到。社区便利店弥补了大卖场、购物中心等在营业时间上带给消费者的不便，体现了区别于其他零售业态的特色。
据介绍，我国连锁超市10年间门店数增长5倍多，营业面积增长3.5倍，近4000万平方米；从业人数增长2.3倍，达94万多人；商品销售额增长近4倍，目前规模近6500亿元。10年中，连锁超市商品销售额大部分年份保持两位数增长，部分年份增幅超过30%；门店数增幅比较明显，部分年份超过40%；营业面积大部分年份保持两位数增长。在结构上，经过10年发展，除了大卖场等大型连锁超市仍然占比较大，其他的生鲜超市、精品超市、社区超市等都是内资连锁店占据绝对的市场份额。
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作为以所在社区居民为主要服务对象的超市形态，社区超市在商业形态上介于大型综合超市和中小便利店之间，起到各有所长、互为补充的作用。由于中国老百姓在食品消费上喜欢多样化和新鲜食品，社区便利店设于居民小区，它的方便快捷更适应人们快节奏的生活，而且投资少，见效快，灵活、机动，并且逐渐发展成为多种社区服务的载体，如卖火车票、订餐、代缴水电费等。因此，社区超市一出现便受到老百姓的欢迎，从而开拓出了一片大市场.
向农村拓展
以连锁经营、物流配送为代表的现代流通方式在我国农村市场快速发展，以城区配送中心为龙头、乡镇店为骨干、村级店为基础的农村现代流通网络正逐步在广大农村落地生根.
河南省淅川县寺湾镇鹁鸽峪村是一个深山村，过去村民购买生活用品要过丹江、翻大山到10公里外的集镇上，往返一次需要一天的时间，遇到雨雪天气出不了村，连油盐酱醋都吃不上。“万村千乡市场工程”实施后，超市进了村，满足了村民的购物需求。
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2005年以来，商务部等有关部门实施的“万村千乡市场工程”引导大型流通企业到农村延伸流通网络，把连锁经营的现代流通方式送下乡，让超市、便利店等新型商业业态在农村扎下根。超市下乡和随后实行的农超对接促进了城乡双向流通的蓬勃发展，出现“工业品下乡、农产品进城”新局面，形成城乡大市场、大流通的格局。许多农家店还针对农民消费特点，增设了农村市场必需品，经营自行车配件和雨靴、胶鞋、草帽等农村传统适销产品，满足了农村不同层次的消费需求，农民在家门口就能买到所需商品，“日常用品赶大集，大件商品跑县里”的购物模式得以改变。
一批流通企业也在农村找到了发展壮大的新路子。江苏苏果超市60%以上的门店扎根县域，经营的品种中70%为农副产品及其加工产品，销售规模中一半多的份额是在农村实现的。湖北富迪公司则通过加入“万村千乡市场工程”，从一个地区性企业发展为员工9600多人、门店500多家、年销售额23亿元的大型商贸流通企业。苏果和富迪代表了中国零售业特别是便利店企业开始向中小城市战略转移的趋势，其中不少选择走向农村，试图通过错位竞争来实现新的增长，同时给农民送去了实惠。
截至2010年底，全国连锁化农家店达52万家，覆盖80%的乡镇和65%的行政村，年销售额近3000亿元。
向高端迈进
近年来，一些定位高端消费者的精品超市在北京、上海、广州等东部一线城市出现，并逐渐向长沙、郑州、武汉、合肥等中部城市延伸。
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中国连锁经营协会提供的资料显示，总体上看，高端超市的门店数量不多，具有10家门店以上规模的只有少数几家。再加上部分百货店下设的精品超市和单体精品超市，大致估算，全国（大陆地区）不超过250家，这只占全国超市门店的千分之六。
虽然数量不大，但高端超市的影响却远非一般超市可比，每增加一个新的品牌，甚至每个原有品牌新开一家店，都可能触动市场的神经，成为业内人士观摩、考察的对象。而每关闭一家高端超市门店，也会引起业内广泛讨论。
杨青松表示，从发达国家和地区的经验看，高端超市的发展是零售业态发展的一个必然现象，也是社会经济发展的产物，消费者需求的变化是高端超市发展的根本原因。
